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Plus de 20 territoires européens, dont notre Pays, s'impliquent 
dans des actions de sensibilisation pour la réduction des 
déchets.
Le Ministère de l'Écologie, l'ADEME, France Nature 
Environnement, la Région Ile-de-France, le Département de 
l'Essonne et de nombreuses collectivités participent à des 
actions de prévention des déchets. Les Sermaisiens ne seront 
pas en reste !… Notre Association leur offre, dans le cadre de la 
4e  Semaine Européenne de Réduction des Déchets, un 
autocollant à apposer sur leurs boîtes à lettres.

Pourquoi le STOP PUB ? Pourquoi refuser la publicité dans sa boîte à lettres ?
 Pour la protection de l'environnement : les 40 kg de papier déposés dans chaque boîte à lettres 
annuellement sous forme de publicité non adressée nécessite de l'eau, de l'énergie, des matières 
premières pour leur fabrication ; ils augmentent le volume des ordures ménagères.

 Pour des raisons économiques : c'est le consommateur qui paie la publicité dont le coût est ré-
percuté sur les produits qu'il achète et c'est le contribuable qui paie son élimination (taxe d'enlè-
vement et de traitement des déchets ménagers en constante augmentation). Le consommateur-
contribuable est assujetti ainsi à la "double peine" !…

 La publicité encombre inutilement celui qui ne la lit pas.
 La publicité signale l'absence de celui qui part quelques jours de son domicile.

Un acte citoyen
Le STOP PUB s'inscrit dans une démarche de prévention des déchets.

La prévention c'est 
FAIRE MOINS DE DÉCHETS  et LIMITER LEUR NOCIVITÉ

TRIER C'EST BIEN
JETER MOINS  C'EST ENCORE MIEUX !

La réduction du volume des déchets est possible :
el le nécessite un comportement éco-responsable de chacun

Pourquoi l'Association Sermaise Environnement se lance-t-elle dans cette campagne ?
Parce que la réduction des déchets est une nécessité, une priorité environnementale mondiale, 
européenne, nationale, régionale, départementale et locale.
Pour relayer localement l'action engagée dans ce domaine par l'Europe, par la France, par les 
services de l'État (Ministère de l'Écologie, l'ADEME), les régions, les départements, France Na-
ture Environnement et de nombreuses associations…

CAMPAGNE  STOP  
PUB

Réduisons vite nos déchets, ça déborde !  

autocollant



Un million de tonnes d'imprimés non adressés sont distribués chaque année.
Ce qui représente 40 kg par foyer.

Environ 15 % des personnes ne lisent pas les imprimés sans adresse, cela représente 
150.000 tonnes de déchets de papier qui doivent être traités aux frais du 
contribuable.

Les habitants qui ne lisent pas ces imprimés publicitaires, peuvent ne pas les retrouver dans leur 
boîte à lettres en apposant sur celle-ci l'autocollant STOP PUB .

Sachant que le coût moyen de traitement d'une tonne de papier, sélectivement collecté, 
revient à 150 € la tonne, déduction faite du prix de reprise du papier, c'est donc 
22.500.000 € qui seraient économisés par les ménages si les 15 % des familles concer-
nées apposaient l'autocollant STOP PUB  sur leur boîte à lettres.

Les questions que chacun peut se poser :
1. L'autocollant est-il respecté ? Oui, la plupart des diffuseurs (Médiapost, Adrexo…) s'y sont engagés. Pour les 

cas de non-respect, nous organisons un suivi à partir des informations très précises qui nous serons fournies par 
les familles dans la boîte de Sermaise Environnement qui se trouve au Secrétariat de la Mairie.

2. L'autocollant n'a-t-il pas d'effet négatif vis-à-vis des personnes qui distribuent les publicités ? Non. Une 
convention collective a été signée en 2005 qui assurent aux personnes qui distribuent une rémunération qui n'est 
pas directement liée au nombre de prospectus distribués.

3. L'autocollant concerne-t-il tous les imprimés ? Non. Avec cet autocollant vous continuez à recevoir toutes les 
informations en provenance des collectivités (précision qui figure sur l'autocollant) , ainsi que publicités adres-
sées, notamment celles provenant  des enseignes avec lesquelles vous êtes en relation commerciale. Si vous ne 
voulez plus recevoir ces envois, prenez contact avec les enseignes qui vous les adressent.

4. Si vous ne désirez pas recevoir de courrier publicitaire de la part des enseignes avec lesquelles vous n'entrete-
nez aucune relation commerciale, il vous est conseillé de :

 Vous faire inscrire sur la liste orange du téléphone sur un simple appel téléphonique de votre opérateur (gratuit). 
Vous serez dans l'annuaire mais votre adresse ne sera plus vendue à des fins publicitaires.

 Vous inscrire gratuitement sur la liste Robinson : les sociétés adhérentes de la Fédération des Entreprises de 
Vente à Distance s'engagent à ne plus envoyer de messages publicitaires dont les noms et adresses leur sont com-
muniquées trimestriellement par le Service national de l'adresse de la Poste. L'inscription se fait par écrit : UFMD-
Liste Robinson, 60,rue La Boétie, 75008 Paris.

Les objections :
Il ne faut pas supprimer les journaux gratuits : ils sont pratiques pour acheter ou vendre quelque chose d'occa-
sion ou pour être au courant des soldes et promotions.
Il est hors de propos de vouloir supprimer les publicités et journaux gratuits.
L'intention de cette campagne n'est pas de supprimer, mais simplement de permettre à ceux qui ne les lisent pas de 
ne plus les recevoir, tout en conservant la faculté, à l'occasion, de se procurer ces publications chez les commerçants 
du coin. 

Vous allez mettre au chômage les distributeurs
La rémunération des distributeurs est liée à leur temps de travail et non plus au nombre de publicités non adressées 
distribuées. Le temps de distribution est quasi inchangé, ils ont moins lourd de publications à transporter, ce qui amé-
liore leurs conditions de leur travail.

Les magasins ne vont pas être contents
Bien au contraire, leur publicité sera plus performante et plus efficace car elle ne touchera que les personnes qui les 
lisent avant de les jeter à la poubelle. Ce système est source d'importantes économies pour les magasins.

Atteinte à la liberté de l'information
Le STOP PUB permet la diffusion de l'information municipale, l'information des collectivités, l'information politique, 
culturelle, associative, même si ces publications comportent parfois quelques réclames…

L'achat des autocollants par l'Association Sermaise Environnement, qui seront distribués gratuitement 
à toutes les familles de Sermaise, représente un coût dont les responsables de l'Association sont 
comptables vis-à-vis de leurs adhérents. C'est pourquoi il est demandé aux personnes qui, en toute li-
berté, n'auraient pas l'usage de cet autocollant de bien vouloir le remettre dans la boîte de Sermaise 
Environnement située à l'intérieur du Secrétariat de la Mairie.
Qu'ils en soient ici par avance sincèrement remerciés.
Ces autocollants récupérés seront recyclés lors de futures campagnes de prévention des déchets.



Sermaise : Commune exemplaire dans le tri sélectif des déchets ménagers !
Dès la mise en place du tri sélectif (années 90), Sermaise Environnement, en liaison avec l'école du vil-
lage et les parents d'élèves, avait organisé une fête ludique avec les enfants pour leur montrer l'intérêt qu'il 
y avait à  trier les déchets. À partir de déchets récupérés, soigneusement lavés, des déguisements d'en-
fants avaient été réalisés avec des bouteilles en PVC , certains déchets avaient été  transformés en instru-
ments utilitaires, en instruments de musique… Bref, l'ensemble contribuait à égayer  cette joyeuse et fes-
tive épopée. Le tout était agrémenté d'explications et de règles à suivre pour bien trier, afin que les dé-
chets soient plus facilement recyclés.
Les enfants de retour à la maison éduquèrent leurs parents et leur montrèrent quelles devaient être les 
bonnes pratiques du tri sélectif. Ce fut un vrai succès. De telle sorte que lorsque le syndicat de collecte a 
mesuré le taux de réussite du tri sélectif sur l'ensemble de son territoire, Sermaise occupait la plus haute 
marche du podium, et de loin devant toutes les autres communes.
Qu'on se le dise et que l'on s'en souvienne !…

Pourquoi la Commune de Sermaise, engagée dans ce challenge, ne serait-elle pas 
une nouvelle fois à l'honneur à l'occasion de cette campagne STOP PUB ?
Sermaise  Environnement  assurera  le  suivi  de 
l'opération. Cela se traduira par l'évaluation de la 
participation  des  familles,  hameau par  hameau. 
Les résultats seront publiés dans les colonnes  de 
la prochaine "Pomme Verte" qui paraîtra au prin-
temps prochain.

Grâce à la coopération des familles participantes, qui 
signaleront les manquements de certains diffuseurs, 
l'Association sera en mesure de rappeler les annon-
ceurs à leurs obligations professionnelles et d'assuré 
un suivi  de cette opération qui se doit d'être exem-
plaire

.

La coopération des familles
C'est de la coopération des familles que dépend la réussite de cette campagne. En premier lieu, par l'appo-
sition sur leur boîte à lettres de l'autocollant. Ensuite, de leur motivation pour signaler à l'Association les 
dysfonctionnements qui ne manqueront pas de se produire lors de la mise en place de cette opération.
À la disposition des familles éco-citoyennes, un modèle unique de fiche libellé de la façon suivante :

RÉCLAMATIONS SUITE AUX DYSFONCTIONNEMENTS
RELATIFS À L'OPÉRATION STOP PUB

Date N° Rue Durée Nom du gratuit ou publicités Distributeur Remarques

La fiche remplie pourra être acheminée vers l'Association selon l'une des trois façons disponibles, soit en :
la déposant dans le casier de Sermaise Environnement au Secrétariat de la Mairie.
la déposant dans la boîte à lettres du 18, rue de la Grosse-Haie, en face la sortie des Écoles.
l'adressant par courriel à sermaise-environnement@hotmail.fr.

La présentation normalisée de la fiche de réclamations permettra une meilleure exploitation des informa-
tions recueillies dans les différentes rues et hameaux de la Commune.

Les économies à réaliser pour maîtriser
et  juguler la progression vertigineuse

de la taxe d'enlèvement des déchets ménagers
Chaque foyer est à même de constater, sur sa feuille d'impôts, l'importance que représente dans son bud-
get l'enlèvement et le traitement collectif des déchets. À ce premier constat s'ajoute le fait que cette charge 
est en constante progression.
Cette spirale inflationniste doit être maîtrisée. Elle doit l'être, certes, par les responsables chargés de la col-
lecte et du traitement des déchets, mais les efforts faits à cet endroit n'exonère en rien tous les producteurs 
de déchets (industrie, collectivités, population) du devoir d'en réduire le flux.

mailto:sermaise-environnement@hotmail.fr


Par cette campagne de sensibilisation concernant la prévention des déchets, Sermaise Environnement 
s'acquitte modestement de son côté de son devoir d'alerte.

La première loi du Grenelle de l'Environnement :
un projet de loi de programme, adopté par l'Assemblée Nationale et le Sénat, qui fixe 13 domaines d'ac-
tion  :  "Bâtiments",  "Urbanisme",  "Transports",  "Énergie",  "Biodiversité",  "Eau",  "Agriculture", 
"Recherche",  "Risques  santé  et  environnement",  "Déchets",  "État  exemplaire",  "Gouvernance,  informa-
tion et formation", "Dispositions propres à l'outre-mer".
En  première  lecture,  le  projet  de  loi,  qui  reprend  fidèlement  les  engagements  du  Grenelle,  obtient 
526 voix pour et 4 voix contre à l'Assemblée Nationale, 312 voix pour, soit l'unanimité au Sénat.
Par son vote exemplaire, le Parlement s'est approprié les conclusions du Grenelle de l'Environnement. À 
charge pour les citoyens de s'en emparer à leur tour !…

Domaine d'action : "Déchets"
Renforcer la politique de réduction des déchets

 Réduire la production de déchets de 5 kg par an et par habitant chaque année pour les cinq ans à 
venir.

 Augmenter le recyclage matière et organique : 35 % en 2012 et 45 % en 2015 de déchets ména-
gers et assimilés, 75 % dès 2012 pour les déchets d'emballages ménagers et les déchets des entre-
prises.

 Limiter les quantités incinérées ou stockées : diminution de 15 % à l'horizon 2012.

Ces objectifs ont pour conséquence de :
Donner la priorité à la réutilisation, au tri, à la valorisation 
matière et au recyclage en tant que modes de gestion des 
déchets.
Donner  la  priorité  à  la  valorisation  énergétique  pour  le 
traitement des déchets résiduels.
Recourir  à  l'écoconception  pour  renforcer  la  politique  de 
réduction des déchets.
Prendre en compte les critères d'écoconception pour mo-
duler les contributions financières des industriels aux éco-
organismes.
Renforcer  la  fiscalité  sur  les  installations  de  stockage  et 
d'incinération pour favoriser  la réduction de la production 
des déchets et le recyclage.
Intégrer dans un délai de cinq ans une part variable dans 
la  redevance  et  la  taxe  d'enlèvement  des  ordures  ména-
gères.
Étendre  les  filières  de  responsabilité  élargie  du  produc-
teur pour mieux gérer certains flux de déchets.
Introduire un censeur d'État dans tous les éco-organismes 
liés à une filière de responsabilité élargie du producteur et 
mise en place d'une gestion sécurisée de la trésorerie.
Porter  une  attention  particulière  à  la  réduction  maximale 
des suremballages.
Les  déchets  encombrants  issus  de  l'ameublement  et  du 
bricolage  devront  faire  l'objet  d'un  cadre  réglementaire, 
économique et organisationnel adapté.

D'autres s'engagent
Moins d'emballages :
moins de déchets

Le  ministère  a  signé  en  octobre  2008  une 
convention  avec  l'éco-organisme  Éco-Embal-
lages,  les  entreprises  de  l'agroalimentaire  et 
les grandes marques pour économiser 17 mil-
lions de tonnes de matières premières et  évi-
ter 11 millions de tonnes de CO2 d'ici  à 2012. 
L'effort  auquel  s'engagent  les  entreprises  si-
gnataires contribuera à atteindre l'objectif d'un 
taux  de  recyclage  de  75  %  des  embal-lages 
ménagers fin 2012, inscrit dans la loi Grenelle 
Environnement.

Acheter
écoresponsable,
c'est respecter  la terre
que nous empruntons

à nos enfants

BULLETIN D'ADHÉSION / COTISATION

Nom                                               Prénoms

Adresse
adhère à Sermaise Environnement, 18, rue de la Grosse-Haie, 91530 Sermaise

COTISATION INDIVIDUELLE 15 €                    ADHÉSION SOUTIEN 25 € +    

COTISATION COUPLE 20 €                     COTISATION JEUNE (10-18 ans) 5 €   

Établir les chèques à l'ordre de Sermaise Environnement
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